
Probieren geht 

über Studieren

Jan Szurmant

Pearson

Language Education of the 21st century:

Knowledge and Skills



Agenda

1.Theorie
Von Tellerrändern und Webseiten, von Mitgift und Mut

2. Praxis
Von Eis und Tanzen, von Müttern und negativen

Emotionen, von ganz besonderen authentischen Texten

und viralen Phänomenen

3. Fazit





Wissen Sie, was 
eine Konversionsrate* ist?

*współczynnik konwersji



Konversionsrate =
Aktion / Besucher



Und was soll das 
mit Deutschunterricht 

zu tun haben?





Konversionsrate =
Mitnahme / 

Unterrichtsstunde



Wie können wir 
unsere Konversionsrate 

steigern?



 klar definiertes Konversionsziel

 Verbesserung des Inhalts

 Verbesserung des Erlebnisses

 Verbesserung der Benutzerfreundlichkeit

 Vertrauen erhöhen

 Reduktion von ablenkenden Elementen







Unterrichten 
mit gif-Dateien



Eis, Eis, Eis













Unterrichten 
mit Werbefilmen 

und Trailern















Mit negativen Emotionen 
arbeiten



Das würde ich nie sagen!



Was würde ein Pole 
nie sagen?



Authentische Texte 
einmal anders





2 Beispiele

1. Warum wurde das geschrieben?

2. Nie wieder …





2 Beispiele
1. Stell dir vor, deine große Liebe läuft 
vorbei und du … 

2. Stell dir vor, … und du schaust auf 
dein Smartphone.





2 Beispiele

1. Warum steht das da?

2. … bringt nichts.



Wissen Sie, was ein 
virales Phänomen ist?















Fazit

 Anregungen für eigene Ideen

 1-zu-1-Beispiele für den Unterricht

 Spaß



Mehr erfahren

 Materialienbank: www.pearson.pl/niemiecki

 Blog: www.trans-verbum.de/blog
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